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OTC-Markt:

OTC: ,Therapeutisches Sortiment“ bestehend aus: IH-OTC und IH-Personal Care (PC), Kategorie- und

Insight Health OTC Scanner : INSIGHT

Offizin von INSIGHT Health und Versandhandel von DatamedIQ (Uberblick)
Abverkauf aus Deutschen Apotheken gesamt: ,,Therapeutisches Sortiment® inkl. Kosmetik

rezeptfrei (OTC - Offizin & VH) und rezeptpflichtig (Rx — nur Offizin)

Abgabe auf Rezept/Barverkauf

flihrende OTC & Personal Care Kategorien (PC)

fihrende OTC & Personal Care Hersteller (PC) und Marken (Offizin)
Dynamik der fihrenden Hersteller (Offizin)

neue Praparate (PZN) des laufenden Jahres (Offizin)

Saison-Charts: Erkaltung (Q4 + Q1), Allergie (Q2), Sonne (Q3)

Subkategorie-Zuordnungen auf Anfrage

Quelle: IH APO Fusion, Abverkauf Deutschland in Packungen und bewertet mit rAVP (realer
Apothekenverkaufspreis/Endverbraucherpreis inkl. MwSt.; fur RX = AVP)

DatamedICQ )

Update: quartalweise



Deutscher Apotheken-Markt: Therapeutisches : INSIGHT
Sortiment (RX & OTC) (rollierende Jahreswerte)

+% V) % VV) +% CAGR
0, 0, 0,
Therapeutisches Sortiment - Absatz gesamt* Umsatzwachstum 6,7% 4,1% 3,4%
25 RX Total 7,2% 4,3% 5,8%
19218 18862 1.902.4 OTC Total (inkl. PC) 4,6% 3,3% 3,9%
2,0 ’ !
1,5
1,0 Therapeutisches Sortiment - Umsatz
N 90,0 gesamt* 78.532,1
’ 80,0 20,6511 73.581,9 ’
Mrd. 70,0
MAT 2023.06 MAT 2024.06 MAT 2025.06 60,0
* Abverk. Pack. 50,0
VH nur OTC ERXTotal MOTCTotal(inkl. PC) 40,0
30,0
20,0
10,0
Mrd.
+% V) =% VV)J +% CAGR ' MAT 2023.06 MAT 2024.06 MAT 2025.06
Packungswachstum 0,9% -1,8% -0,5% “RX=AVP,OTC=rAVP  mXToral  mOTCTotal (. PC)
RX Total 0,7% -0,2% 0,2%
OTC Total (inkl. PC) 1,0% -3,0% -1,0%

Quelle: IH APO Fusion 2025
DatamedIC



Deutscher Apotheken-Gesamtmarkt:

u INSIGHT

Rx & OTC - Offizin & VH (rollierende Jahreswerte)

Therapeutisches Sortiment - Absatz gesamt*
2,5
1.921,8

1.886,2 1.902,4

2,0

0,5

Mrd.

MAT 2023.06 MAT 2025.06

MAT 2024.06

B Offizin Pharma & Personal Care Total M VH Pharma & Personal Care Total
* Abverk. Pack.

[ ] HEALTH
+% V) £% VVJ +% CAGR
Umsatzwachstum 6,7% 4,1% 5,4%
Offizin 6,6% 3,8% 5,2%
Versandhandel 8,8% 11,1% 10,0%

+% V) +% VVJ +% CAGR
Packungswachstum 0,9% -1,8% -0,5%
Offizin -0,1% -3,1% -1,6%
Versandhandel 6,8% 6,6% 6,7%

Quelle: IHAPO Fusion 2025

90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0
Mrd.

Therapeutisches Sortiment - Umsatz

gesamt*
73.581,9

78.532,1
70.651,1

MAT 2023.06

MAT 2024.06 MAT 2025.06
m Offizin Pharma & Personal Care Total ®VH Pharma & Personal Care Total

*RX =AVP,0TC=rAVP
VH nur OTC

DatamedICQ



Deutscher OTC-Markt: OTC & Personal Care gesamt - INSIGHT

_ m HEALTH
(rollierende Jahreswerte)
1% V) 0% VVJ +% CAGR
oTCTh Sorti ¢ Absat tFroi* Umsatzwachstum 4,6% 3,3% 3,9%
erap. Sortiment - Absatz rezeptfrei
. At o P s OTC Kategorie total 4,8% 3,0% 3,9%
. Personal Care Kategorie total 3,3% 4,5% 3,9%
0,8
0,6
OTC Therap. Sortiment - Umsatz rezeptfrei*
0,4
16,0
0,2 14,0 12.778,8 13.194,6 197972
Mrd. 12,0
MAT 2023.06 MAT 2024.06 MAT 2025.06 10,0
m OTCKategorie total  m Personal Care Kategorie total 8,0
* Abverk. Pack. 6,0
4,0
2,0
Mrd.
=% V) 0% VVJ % CAGR MAT 2023.06 MAT 2024.06 MAT 2025.06
Pa0kungswaChStum 1 50% '3!0% =1 10% B OTCKategorie total W Personal Care Kategorie total
OTC Kategorie total 1,1% -3,3% -1,1% *RX =AVP, OTC =rAVP
Personal Care Kategorie total 0,2% -1,0% -0,4%

Quelle: IHAPO Fusion 2025
DatamedIC



Deutscher OTC-Markt: OTC & Personal Care gesamt

(year-to-date)

OTC Therap. Sortiment - Absatz rezeptfrei*

u INSIGHT
[ ] HEALTH
% VJ % VVJ % VVV)  £% CAGR
Umsatzwachstum 4,1% 5,0% 10,1% 6,4%
OTC Kategorie total 4,3% 5,2% 11,2% 6,9%
Personal Care Kategorie total 2,6% 4,1% 4,6% 3,7%

06 5309 545,1 549,1 5539
0,5
0,4
0,3
0,2
0,1
Mrd.
YTD 2022.06 YTD 2023.06 YTD 2024.06 YTD 2025.06
« Apverk. Pack. BOTCKategorie total M Personal Care Kategorie total
+% V) +% VV) +%VVV] % CAGR
Packungswachstum 0,9% 0,7% 2,7% 1,4%
OTC Kategorie total 1,0% 0,9% 4,0% 2,0%
Personal Care Kategorie total -0,1% 0,0% -4,5% -1,5%

Quelle: IH APO Fusion 2025

8,0

6,0
50
4,0
3,0
2,0

Mrd.

YTD 2022.06

OTC Therap. Sortiment - Umsatz rezeptfrei*

6.967,6

YTD 2025.06

6.375,0 6.695,4

YTD 2023.06 YTD 2024.06

5.789,5

BOTCKategorie total M Personal Care Kategorie total

*RX =AVP,0TC=rAVP

DatamedICQ



Deutscher OTC-Markt: OTC & Personal Care - : m H\'ESA'LGTT
Offizin & VH (rollierende Jahreswerte)

% V) 0% VVJ +% CAGR
0, 0, 0,
Ther1a199e5utisches Sortim. - Absatzrezeptfrei* Un".ls.atzwachstum 4,6% 3,3% 3,9%
1, ‘4%é 1~335é5 1-1%%4 Offizin OTC 3,4% 0,8% 2,1%
. = VH OTC 9,1% 10,5% 9,8%
o Offizin Personal Care 1,6% 1,2% 1,4%
' VH Personal Care 7,7% 14,3% 10,9%
0,6
0,4
0.2 Therapeutisches Sortiment - Umsatz
16,0 ik
. o0 127788 rezeptfr@;15 i“f 13?579957,’22
MAT 2023.06 MAT 2024.06 MAT 2025.06 ” ’0 483,7 e S
m Offizin OTC mVHOTC m Offizin Personal Care VH Personal Care 10’0
* Abverk. Pack. .
8,0
6,0
4,0
+% VJ +% VVJ +% CAGR 2,0
Packungswachstum 1,0% -3,0% -1,0% Mrd.
Offizin OTC 20.7% 5.9% 3.3% MAT 2023.06 MAT 2024.06 MAT 2025.06
VH OTC 7.4% 6.4% 6.9% B Offizin OTC mVH OTC m Offizin PersonalCare VH PersonalCare
Offizin Personal Care 1,3% -3,8% -2,6% ToTC=rave
VH Personal Care 4,4% 7,5% 5,9%
Quelle: IH APO Fusion 2025
DatamedICQ



- * u INSIGHT
OTC-Markt* nach Rezeptart in AW

(an der Apothekenkasse) (rollierende Jahreswerte)

Sell-out Entwicklung Umsatz +% VJ +% VVJ +% CAGR
OTC Gesamt (exkl. PC) 4,8% 3,0% 3,9%
OTC - REZEPTART - PACKUNGEN Offizin OTC Abverkauf SM 3,4% 0,5% 2,0%
Offizin OTC Abverkauf PKV 3,0% 0,3% 1,6%
MAT 2025.06 _ I Offizin OTC Abverkauf GKV 3,3% 3,3% 3,3%
VH OTC (SM) 9,1% 10,5% 9,8%
MAT 202406 _ I
MAT 2023.06 _ I
OTC - REZEPTART - UMSATZ (RAVP)
Mrd. 0,5 1,0 1,5

W Offizin OTC Abverkauf SM = Offizin OTC Abverkauf PKV
MAT 2025.06 ‘
B Offizin OTC Abverkauf GKV B VH OTC (SM)
e |
Sell-out Entwicklung Packungen +% V) =% VV) =% CAGR MAT 2023.06 ‘_ .
Mrd. 2,0 4,0 6,0 8,0

OTC Gesamt (exkl. PC) 1,1% -3,3% -1,1% 100 120 140
Offizin OTC Abverkauf SM -0,7% -5,8% -3,3% B B
L. 0 o 2 2% m Offizin OTC Abverkauf SM Offizin OTC Abverkauf PKV
Offizin OTC Abverkauf PKV 0,9% -5,2% TS W Offizin OTC Abverkauf GKV 1 VH OTC (SM)
Offizin OTC Abverkauf GKV -2,4% -7,3% -4,9%
VH OTC (SM) 7,4% 6,4% 6,9%
Quelle: IH APO Fusion 2025 *exkl. Personal Care (PC), PKV inkl. Griines Rezept

DatamedICQ



OTC-Kategorien — Apothekenmarkt gesamt S M) INSIGHT
(rollierende Jahreswerte)

MAT 2025.06

l.lms.jaltz zu rAVP (Endverbraucherpreise) . +% CAGR Anteil VH ) ) )

(in Mio.) Cosamt vs. WVJ Die OTC-Kategorien insgesamt
erreichenim rollierenden 12-

OTC-Markt - Filhrende Marktsegmente 11.745,1 3,9% 26% Monatswert (MAT) Iunii2025 einen

Erkéaltung 2.397,5 1,8% 20% Umsatz von 11 ’7 Mrd. € zu

Magen & Verdauung 1.619,9 6,7% 26% Endverbraucherpreisen. Die

Vitamine & Mineralstoffe 1.562,9 5,1% 32% durchschnittlichejéhrliche

Schmerzmittel exkl M 849,2 2,2% 20% Wachstumsrate (CAGR vs. VVJ) betragt

Haut Haare Nagel 750,8 5,3% 34% +3’9 %.

Muskeln Gelenke inkl Schmerz 704,7 2,8% 29% Das gréBte Wachstum erreichten

Herz-Kreislauf, Cholesterin 501,9 3,5% 42% A[[ergiemitte[’ Nahrmittel und Magen_

Urogenitale Mittel (Blase, Prostata, Hormone etc.) 491,9 5,5% 29% und Verdauungsmittel.

Verschiedenes 452,7 4,1% 19%

Augenpréaparate 4441 5,8% 25% Der Anteil der Versandapotheken

Nahrmittel 354,3 8,1% 9% betragt durchschnittlich 26 %. Wie auch

Allergie 344,6 8,1% 22% im Vorquartal erreichen die Kategorien,

Beruhigung & Schlaf 339,7 2,8% 29% welche weniger akute Beschwerden

Homéopathie, Bachbluten Schissler 234,0 q -3,5% 38% abbilden, einen teils hoheren VH-Anteil,

Mund & Zahnpflege 2035 41% 20% Akut-Kategorien deutlich weniger.

Quelle: IH APO-Fusion OTC, OTC Subcategories

DatamedICQ



Personal Care Kategorien — Apothekenmarkt : o [NSIGHT
gesamt (rollierende Jahreswerte)

. MAT 2025.06
l'Jms.atz 2u rAVP (Endverbraucherpreise) Apotheken =% CAGR Anteil VH Die Personal Care-Kategorien insgesamt
(inMio) Gesamt v \VJ erreichen im rollierenden 12-Monatswert

(MAT) Juni 2025 einen Umsatz von 2,1 Mrd. €

Personal Care Markt - Marktsegmente 2.050,5 3,9% 29% . .
zu Endverbraucherpreisen. Die
Face Clean & Care 545,9 3,0% 31% durchschnittliche jahrliche Wachstumsrate
Body Clean & Care 404,7 3,1% 31% (CAGR vs. VVJ) betragt 3,9 % und fallt somit
leicht im vergleich zur Vorperiode.
Sonstige Hautprodukte 309,2 4,8% 26%
Wundheilung 275,8 5,6% 23% Acht Kategorien erzielten ein Wachstum,
T — 1453 6.9% 31% finf davon Uberdurchschnittlich.
Deko-Kosmetik, FuBpflege-Produkte sowie
0,
R 2 LU £ Kinder & Babypflege entwickeln sich
Intimpflege 69,6 9,6% 33% rucklaufig.
Mundhygiene 66,1 -0,1% 35% : )
Der Anteil der Versandapotheken betragt
FuBpflege 09 s 25% durchschnittlich 29 %.
Verschiedenes 48,0 1,5% 16% Sieben Kategorien erreichen einen
Kinder & Babypflege 26,4 I 3.0% 22% Uberdurchschnittlichen VH-Anteil.
Dekorative Kosmetik 22,9 l -5,1% 31%

Quelle: [H APO-Fusion OTC, Personal Care Subcategories

DatamedICQ "



OTC-Kategorien — Apothekenmarkt gesamt S M) INSIGHT
(year-to-date)

YTD 2025.06
Umsatz zu rAVP (Endverbraucherpreise) Apotheken +% CAGR Anteil VH . . . .
(in Mio.) zesa i vs. VWVJ Die OTC-Kategorien insgesamt erreichen im
ue Zeitraum Januar-Juni (YTD) 2025 einen
OTC-Markt - Filhrende Marktsegmente 5.911,5 6,9% 27%
g i Umsatz von 5,9 Mrd. € zu Endverbraucher-
a 9 9 . . . . . .
Erkdltung 1.185,6 14,2% 20% preisen. Die durchschnittliche jahrliche
D EEIE I ELarD 7,7% CIL0 Wachstumsrate (YTD-CAGR vs. VVVJ)
Vitamine & Mineralstoffe 787,1 5,8% 32% betrégt 6.9 %.
Schmerzmittel exkl M 424,0 5,6% 21%
Haut Haare Nagel 366,8 4,2% 35% Fast alle Kategorien wachsen deutlich:
Muskeln Gelenke inkl Schmerz 352,7 2,2% 30% Nur vier der fUhrenden OTC_Kategorien
Herz-Kreislauf, Cholesterin 252,3 3,4% 43% konnten Uberdurchschnittlich zulegen, nur
Urogenitale Mittel (Blase, Prostata, Hormone etc.) 240,7 6,6% 30% eins ging zuruck. Das starkste Wachstum
Verschiedenes 216,6 3,2% 20% erreichten nach wie vor Erkaltungsmittel,
Augenpraparate 225,5 6,8% 26% sowie Allergie- und Nahrmittel.
Nahrmittel 176,9 9,5% 9%
Allergie 236.9 10,3% 22% Der Anteil der Versandapotheken betragt
- N . .
Beruhigung & Schiaf 169,9 2.5% 30% durchschnittlich 27 %, leichter anstieg.
Kategorien, die weniger akute Beschwerden
Homdopathie, Bachbliten Schiissler 115,7 -1,8% 38% _g ? . g_
abbilden, erreichen einen
Mund & Zahnpflege 101,5 5,5% 20% » o .
- : uberdurchschnittlichen VH-Anteil.
Quelle: IH APO-Fusion OTC, OTC Subcategories

DatamedICQ "



Personal Care-Kategorien — Apothekenmarkt gesamt : oo INSIGHT
(year-to-date)

YTD 2025.06
Umsatz zu rAVP (Endverbraucherpreise) +% CAGR . . ..
(in Mio) Apotheken e Anteil VH Die Personal Care-Kategorien insgesamt
' Gesamt ' erreichen im Zeitraum Januar-Juni (YTD)
Personal Care Markt - Marktsegmente 1.055,4 3,7% 30% 2025 einen Umsatz von 1,1 Mrd. € zu
Face Clean & Care 278,5 36%  32% Endverbraucherpreisen.
() 0
seoiehancar 208 2.4% 32% Die durchschnittliche Wachstumsrate
Sonstige Hautprodukte 157,0 4,0% 26% (YTD-CAGR vs. VVV)) betragt 3,7 %.
Wundheilung 138,2 5 5% 24% Sieben der fuhrenden Kategorien
Sonnenschutz 9.1 9.1% 3% erzielten Wachstum, msbesondere die
Haarpflege- und Sonnenschutzmittel.
Haarpflege 40,1 10,4% 38% Deko-Kosmetik, Kinder- und Babypflege,
Intimpflege 34,3 8,0% 33% FuBpflege sowie Mundhygiene
Mundhygiene 325 I -0,9% 36% verzeichnen weiterhin Ruckgange.
i - 0 0
Fupfiege 254 . 3,7% 27% Der Anteil der Versandapotheken
Verschiedenes 20,2 I -0,6% 16% betragt durchschnittlich 30 %.
Kinder & Babypflege 13,6 . -3,8% 24% Sieben Kategorien erreichen einen
Dekorative Kosmetik "5 . 5,3% 3% Uberdurchschnittlichen VH-Anteil.

Quelle: IH APO-Fusion OTC, Personal Care Subcategories

DatamedICQ "



OTC-Kategorien — Offizin & VH : S INSIGHT
(rollierende Jahreswerte)

MAT 2025.06

Umsatz zu rAVP (Endverbraucherpreise) +% CAGR MAT 2025.06 +% CAGR . . . .
Apothek -
(in Mio) pg eken WIOff. ApothekenVH  vs.VV VH Die OTC' Kateg'orlen |nsg’e’sam't wuchsen im
ffizin MAT Juni 2025 in der Offizin mit 8,7 Mrd. € zu
OTC-Markt - Filhrende Marktsegmente 8.689,6 2,1% 3.055,5 9,8% Endve rbraucherpreisen und 2’1 % (CAGR VS.
Erkéltung 1.927,2 -0,3% 470,3 11,9% VVJ), wahrend der VH um 9,8 % auf 3,1 Mrd.
Magen & Verdauung 1.202,8 4,6% 417,2 13,7% € zulegte.
Vitamine & Mineralstoffe 1.063,4 3,4% 499,5 9,1%
Schmerzmittel exkl M 676,2 1,1% 172,9 6,6% Die Nahrmittel und Allergiemittel
Muskeln Gelenke inkl Schmerz 498,4 1,3% 206,3 6,9% verzeichnen einen auBerordentlichen
Haut Haare Négel 498,2 2,6% 252,6 11,4% Zuwachs und entwickelten sich
Verschiedenes 365,7 3,0% 87,0 9,1% saisonbedingt immer noch
Urogenitale Mittel (Blase, Prostata, Hormone etc.) 348,5 4,1% 1433 9,3% uberdurchschnittlich. Nur die Kategorie
Augenpréparate 333,9 4,3% 110,2 10,7% Homoopathie, Bachbluten Schissler
Nahrmittel 322,4 7,8% 31,9 11,2% verzeichnet einen Ruckgang.
Herz-Kreislauf, Cholesterin 291,1 0,1% 210,8 8,9% . ) . .
Allergie 2683 6.6% 76.3 14,0% Der VH zeigt wleder ein dynémlsches .
) Wachstum. Sieben Kategorien wachsen im
Beruhigung & Schlaf 240,3 1,4% 99,4 6,4% X i
Versandhandel teils deutlich
Mund & Zahnpflege 163,8 2,3% 39,7 12,4% . o
Uberdurchschnittlich.
Homéopathie, Bachbliiten Schissler 146,2 -6,1% 87,9 1,2%

Quelle: IH APO-Fusion OTC, OTC Subcategories

DatamedICQ 1



Personal Care-Kategorien — Offizin & VH : Sl INSIGHT
(rollierende Jahreswerte)

MAT 2025.06

l_Jm;’f"z 2urAVP (Endverbraucherpreise) Apotheken t%vsfg; AMA'tth(:(ZS.(\),(:-I t%v%m Die Personal Care-Kategorien insgesamt
(inMio) Offizin V> VV/Off ApothekenVH —vs. wachsen im MAT Juni 2025 in der Offizin
Personal Care Markt - Marktsegmente 1.455,3 1,4% 595,2 10,9% mit 1,4 % (CAGR vs. VVJ) und erreichen
Face Clean & Care 3759 0.2% 1700 1,5% 1,46 Mrd."€ Zu Enqverbraucherprelsen.
Body Clean & G — 0% 1263 ™ Der VH wachst mit 10,9 % (CAGR vs.
0 ean are s ) y 3 s
y ’ ’ VVJ) und 595 Mio. €.

Sonstige Hautprodukte 230,4 2,6% 78,9 12,3%
Wundheilung 2114 2,9% 64,5 16,4% Vor allem die Haarpflege, Intimpflege
Sonnenschutz 100,5 4,8% 44,7 12,2% und Sonnenschutzmittel zeigen in der
Haarpflege 50,6 7.9% 296 19,8% Offizin ein Gberdurchschnittliches
Intimpflege 469 7.8% 22,7 13.7% Wachstum. Dekorative Kogmetlk,

FuBpflege und Baby- und Kinderpflege
Mundhygiene 43,1 l -2,9% 23,0 5,8% q

] verlieren besonders stark.

Verschiedenes 40,3 P 1,4% 7,6 2,1%
FuBpflege 37,2 . -4,2% 12,7 | -2,5% Die sechs Kategorien Haarpflege,
Kinder & Babypflege 20,6 l -3,8% 5,9 0,1% Wundheilung, Sonnenschutzmittel und
Dekorative Kosmetik 15,9 [ 0.0% 7,0 10,0% Intimpflege zeigen uberdurch-
Quelle: IH APO-Fusion OTC, Personal Care Subcategories J .SChn |ttl|C.h.eS VH-WaChStU m-wie aUCh

in der Offizin.

DatamedICQ
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OTC Top-Hersteller — Apotheken Offizin : Sl INSIGHT
(rollierende Jahreswerte)

MAT 2025.06

:.ilr:nl\::ia;z)zu rAVP (Endverbraucherpreise) lnT e *% CVA\zR vs. Von den 15 fithrenden OTC-
R Herstellern realisierten zehn ein
OTC-Markt - Top Herstell 8.691,2 2,1% .
arkt - Top Herstetier ° Wachstum (CAGR vs. VVJ) in der
ratiopharm 434,0 2,9% .. . ..
Offizin — ganz vorne dabei: alle, die im
Bayer Selbstm. 405,5 3,7% .. . .
Erkaltungsmarkt agieren, wie WICK
Haleon Germany 380,2 - -2,5% Ph U h B S lb
STADA P ., arma, rsap‘ arm, Bayer Selbstm.,
Bionorica 309,6 2,9% Stada und MedICG.
WICK Pharma 298,7 4,7%
A.Nattermann 272.1 2.1% Hexal, Klosterfrau und Haleon
Yl 239,9 -4,0% konnten das Niveau nicht ganz halten.
Klosterfrau 231,0 -3,4%
Kenvue Ger.OTC 182,2 0,9%
Schwabe 165,3 -1,3%
Medice Arzn. 162,4 3,3%
Reckitt/Benck. 158,9 -1,9%
Pohl-Boskamp 151,9 2,3%
Ursapharm 145,8 4,0%

Quelle: IHAPO-Fusion OTC, OTC Subcategories

15



u INSIGHT

Dynamik der Top-OTC-Hersteller (Offizin)

) [ ] HEALTH
(rollierende Jahreswerte)
”% [aerwir]
TS EETOTE wick Prarma Bei den Jahreswerten der Top-
OTC Hersteller zeigen Hexal
8% q Q q
Medice Arzn. STADA , Ursapharm und Haleon als einzige einen
Haleon Germany 6% Bayer Selbstm. Negativ-Trend auf im VJ sowie
- Pohl-Boskamp
B2 4% / VVIJ.
g A.Nattermann
5 2%
2 Hexal Im Quadranten rechts-oben
z o .
£ o-10% 0 15% 20% befinden sich zehn der 15
= : . oy
* ratiopharm Hersteller, was ein Positiven
-4% Reckitt/Benck. Trend aufzeigt.
Schwabe 6% Bionorica
Klosterfrau
8% [vaxrwi-]
]

MAT 2025.06 MAT-Wachstum vs. VJ Quelle: IH APO Fusion 2025 Apotheke-Offizin

16



Personal Care Top-Hersteller — Apotheken Offizin : oo INSIGHT
(rollierende Jahreswerte)

MAT 2025.06

:::4"’:)2” rAVP (Endverbraucherpreise) Apotheken =% c\f\ﬁ“ VS. Unter den fiilhrenden 15 Personal Care-
Offizin Herstellern sind acht mit positivem

Personal Care-Markt - Top Hersteller 1.455,3 1,4% Wachstum (CAGR VS. VVJ) Cerave’

Beiersd.Eucer. 154,3 2,4% Medicos Pharma (vorm. P&M Cosmetics),

Roche Posay 139,4 3,6% Caudalie sowie Schulke & Mayr heben

Bayer Selbstm. 101,0 2,0% sich deutlich von den Mitbewerben ab.

Pierre F.DermoK 75,2 I -1,3%

Dr.August Wolff 61.3 2.7% Besondere Ruckgange verzeichneten

ST E O 60,4 B -0 Vichy, Wala/Hauschka und Galderma.

Vichy 52,9 - -6,4%

Theiss 51,4 -0,3%

Medicos K.Derm. 44,8 11,7%

CeraVe 32,5 14,8%

Galderma Labor. 31,1 . -3,4%

Hartmann 27,6 I -0,6%

Hermes 23,3 l -0,4%

Caudalie 20,7 l 9,1%

Wala/Hauschka 19,3 - -5,0%

Quelle: IH APO-Fusion OTC, Personal Care Subcategories
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MAT-Wachstum vs. WJ

Dynamik Top-Personal Care-Hersteller (Offizin)

(rollierende Jahreswerte)

40%
V)+/VV)+

35%

VIJ-/VVI+

CeraVe

30%

25% Caudalie
Roche Posay

20%

15% Medicos K.Derm.
Beiersd.Eucer.
Hermes 10% .\
SCHULKE & MAYR

5%

Wala/Hauschka Theiss 0%
-10% 5% 0% 10% 15%
Vichy -5%
‘ r.August Wolff
ayer Selbstm.
Galderma Labor. ~10% Pi FD K
ierre F.Dermo Hartmann __

VJ-/VV)- -15% e

MAT 2025.06 MAT-Wachstum vs. VJ Quelle: IH APO Fusion 2025 Apotheke-Offizin

u INSIGHT
a HEALTH

Bei den Jahreswerten der Top-
OTC Hersteller zeigen Vichy,
Wala/Hauschka und Galderma
Labor als einzige einen
Negativ-Trend auf im VJ sowie
VVJ.

Im Quadranten rechts-oben
befinden sich acht der 15
Hersteller, was ein Positiven
Trend aufzeigt.
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OTC Top-Marken — Apotheken Offizin

(rollierende Jahreswerte)

l..lms.atz zu rAVP (Endverbraucherpreise) i‘:;f:::e?‘s +% CAGR vs.
(in Mio.) Offizin wWJ
OTC-Markt - Top Marken 8.691,2 2,1%
VOLTAREN 181,2 -3,7%
SINUPRET 163,9 1,9%
FRESUBIN 136,8 10,9%
WICK 132,1 2,4%
ASPIRIN 108,7 -1,1%
HYLO 104,7 5,7%
ORTHOMOL 100,1 2,7%
IBEROGAST 99,1 11,6%
NASENSPRAY RATIOPHARM 95,8 8,8%
OMNI BIOTIC 86,3 18,7%
GRIPPOSTAD 85,9 3,5%
BRONCHIPRET 83,9 0,5%
GELOMYRTOL 80,7 0,8%
ACC 80,3 -4,6%
DOBENDAN 78,9 -7,3%

Quelle: IH APO-Fusion OTC, OTC Category

Unter den 15 fuhrenden OTC-Marken
haben acht ein teils deutlich
Uberdurchschnittliches Wachstum in der
Offizin (CAGRvs. VV)): insbesondere die
Probiotika Marke OMNi-BiOTiC, Fresubin
(Trinknahrung ), Iberogast, Hylo und die
Erkaltungsmarken wie Nasenspray
Ratiopharm und Grippostad.

u INSIGHT
m m B HEALTH
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Personal Care Top-Marken — Apotheken Offizin : S INSIGHT
(rollierende Jahreswerte)

MAT 2025.06

Umsatz zu rAVP (Endverbraucherpreise) Apotheken *7* ChORYS: Unter den fiilhrenden 15 Personal-Care-
S Marken sind 10 mit teils deutlich

OTC-Markt - Top Marken e L tberdurchschnittlichem Wachstum in der

EUCERIN 154,3 2,4% Offizin (CAGR): vor allem CeraVe, aber

ROCHE POSAY 139,4 3.6% auch Caudalie, Dermasence und

BEPANTHEN 87,1 3,3% Octenisept.

AVENE 60,9 I -1,6%

OCTENISEPT 53,6 8,6%

LINOLA 53,5 2,6%

VICHY 52,9 . -6,4%

DERMASENCE 44,8 8,7%

CERAVE 32,5 14,8%

OLIVENOEL DR THEISS 31,2 3,6%

STERILLIUM 20,8 I -3,5%

CAUDALIE 20,7 9,1%

BETAISODONA 19,7 2,7%

CETAPHIL 19,7 -0,5%

DR HAUSCHKA 19,3 l -5,1%

Quelle: IH APO-Fusion OTC, Personal Care Category

20



Neue PZN in der Offizin seit Januar 2025 - OTC

Neue PZN 2025 m. Offizin-Umsatz € (rAVP) -

OTC: April -Juni 2025
18,0
16,0

14,0
12,0
10,0

8,0

6,0
4,0 Anzahl mit Umsatz: 1.041

Anzahlgesamt: 2.951

193
289
385
481
577
673
769
865
961
1057
1153
1249
1345
1441
1537
1633
1729
1825
2209
2305
2401

5383
S8

1921
2017
2113

2785

2881

Quelle: IH APO Fusion 2025

15.03.2025
15.03.2025
01.04.2025
01.02.2025
01.01.2025
01.01.2025
15.03.2025
15.05.2025
01.01.2025

01.01.2025

Die 10 erfolgreichsten OTC Neueinfiihrungen 2025 nach @-Umsatz pro Monat

Offizin
16884923 FEMANNOSE F 14 ST
18879010 BEPANCARE NARBEN GEL 20 ML
16891113 LOPEDIUM AKUT LINGUAL 2MG 10 ST
19375725 IBUPROFEN ELAC 400MG FTA 20 ST
19268573 ELOTRANS RELOAD APFEL 15X7.45 G
19383570 THOMAPYRIN TENSION DUO 400 36 ST
16884952 FEMANNOSE F 30 ST
19679678 CLENSIA PLE 192X1 P
19456091 OMNI BIOTIC PANDA TROPFEN 8 ML
19176457 NASIC MOMETASON HEUSCHNSPR 10 G

u INSIGHT

YTD 2025.06
950.927
872.293
473.919
743.895
710.105
696.091
452.224
162.866
476.385

466.489

HEALTH

pro Monat

237.732
218.073
157.973
148.779
118.351
116.015
113.056

81.433

79.398

77.748
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Neue PZN in der Offizin seit Januar 2025 - : - LNES/KIETT
Personal Care

Die 10 erfolgreichsten Personal Care Neueinfiihrungen 2025 nach @-Umsatz pro Monat

Neue PZN 2025 m. Ofizin-Umsatz € (rAVP) - Personal seit Offizin YTD 2025.06  pro Monat
” Care: April - Juni 2025 01.02.2025 19398933 ROCHE POSAY AN A-P UVM 50+ 50 ML 631.368 126.274
70 01.02.2025 19398962 ROCHE POSAY ANT UVAIR 50+ 40 ML 492.631 98.526
60 01.03.2025 19337819 WIDMER PRO CREME AUGEN OP 30 ML 309.813 77.453
50 01.02.2025 19398956 ROCHE POSAY AN K+G UVM 50+ 150 ML 269.972 53.994
o 01.04.2025 19647589 ALLGAEUER LAT HORNHAUT RED 150 ML 158.354 52.785
3,0
20 A 01.02.2025 19499054 NUXE NUXURIANCE ULTRA EXCE 75 ML 253.779 50.756
2 Anzahl mit Umsatz:
aa PR 161 01.03.2025 19637817 ORTHOMOL HAIR SOLUTION 100 ML 181.937 45.484
Mo oo oo e oo 15.04.2025 19629137 MEDIPHARMA COS RET INT SER 30 ML 123.804 41.268
RbBBP 85 R 8R888353888c302RR8s388
01.01.2025 19498876 NUXE VROSE LIP PLUMP GLOSS 8 ML 215.250 35.875
01.04.2025 19517059 EUCERIN SUN OIL GC F+B 50+ 1 ST 102.329 34.110

Quelle: IH APO Fusion 2025
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Allergiesaison: Ein Sommer mit Hohen und Tiefen

u INSIGHT
m m B HEALTH

Allergie-Saisons Vergleich Umsatz (Offizin, rAVP, Wochen Jan.-Dez.)
OTC - Antihi A A q 3 ika & O, q

20

1 Die Allergiesaison 2025 startete zunachst knapp Uber dem
. Niveau der Vorjahre. Bedingt durch das warme Wetter und
den ungewohnlich hohen Temperaturen ab Ende Marz bis
in den Juni hinein, hatten Allergiker ein erhdhtes Risiko
durch den vermehrt starken Pollenflug.

14

12

10

1 3 5 7 9 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51 53
Allergie-Saisons Vergleich Umsatz kumuliert (Offizin, rAVP, Wochen Jan.-Dez.)
=—=Saison 2022 Saison 2023 =—=Saison 2024 ====Saison 2025 oTC - . " ;. . ika & O N

© Der Juni 2025 war in Deutschland auBergewohnlich warm, viel zu trocken
und Uppig sonnig. Seit 2010 war jeder Juni hierzulande zu warm. Das
meldet der Deutsche Wetterdienst (DWD) nach ersten Auswertungen der
Ergebnisse seiner rund 2000 Messstationen. Der erste meteorologische 150
Sommermonat startete mit Pauken und Trompeten. Nahezu
deutschlandweit gab es kraftige Schauer und Gewitter samt Starkregen,
Sturmboden und Hagel. Das sollte der Fahrplan fur den gesamten Juni
bleiben. Dennoch war es am Ende aufgrund von hochdruckgepragten wio. €
Phasen mit viel Sonnenschein verbreitet zu trocken. Zudem gab es immer L anenaons —sonate s R E
wieder kurzere Hitzewellen.

50

Quelle: IHAPO Weekly 2025
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